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□本报记者 陈学桦 吉小平

国庆中秋假期，洛邑古城内古韵
悠然，身着汉服的游客在青石板路上
流连忘返。

然而，这些多为一次性租用的汉
服，它们的归还问题此前曾成为游客
的“快乐烦恼”。洛阳市相关部门敏
锐洞察到游客需求的变化，在政企协
同与科技赋能下，“异地还衣”为文旅
产业体验经济发展构建了新生态。

国庆节当天，在洛邑古城的茶馆
里，大学生小韩正与闺蜜们整理汉服
配饰。“以前租汉服后归还得专门绕
路回店铺，既麻烦又耽误行程。现在
用手机小程序叫跑腿小哥，15分钟就
能上门取衣，省心又安全。”小韩的经
历折射出洛阳汉服体验市场的变化。

解决归还难题的创新，源于多维
度的柔性机制。汉服店普遍将归还
截止时间延至当晚 10 点，若游客因
行程延迟至次日，店家几乎不额外收
费 —— 这 一 弹 性 政 策 赢 得 游 客 口
碑。更关键的是，纠纷处理机制实现

质的飞跃。
“正常穿着导致的轻微磨损不追

责，50元以下的配饰丢失免赔，仅对
定制玉佩等高价饰品按成本价补
偿。”洛邑古城沉浸式汉服体验馆主
理人王女士说，“文化体验不该被琐
碎流程破坏，要让归还变成旅程的自
然收尾。”

基础设施创新则为服务注入新
动能。2023年 8月，洛阳市瀍河回族
区文化和旅游局联合快递柜企业，在
河洛古城、洛阳民俗博物馆、白马寺
等多个核心景区投放“共享汉服快递
柜”。游客只需扫码开柜、投入汉服，
系统即可自动完成归还确认。

技 术 驱 动 的 产 业 革 新 更 显 深
度。位于伊滨区的洛阳永福电子科
技有限公司研发出“汉服智能归还
柜”，企业负责人张国栋展示数据：

“游客归还用时平均缩短至8分钟，门
店人力成本降低40%。”

同时，顺丰同城深度定制的“汉服
代还”服务，在西安、洛阳等城市实现
极速响应。其专用包装采用丝绸材

质，配以独立防尘袋，确保服饰无损。
这一模式正催化汉服体验经济

从单一租赁向文化体验链跃迁。洛
阳市老城区推行的“汉服融城计划”，
已培育 200余家汉服相关企业，涵盖
妆造、礼仪教学、数字文创等领域。
游客在体验汉服的同时，同步享受汉
礼课堂、古风摄影等服务，人均消费
显著提升。许多游客在洛邑古城学
习汉礼后，倾向购买文创书签、定制
团扇，形成消费闭环。

洛阳的实践已引发全国关注。
上海豫园、西安大唐不夜城等景区正
借鉴“共享快递柜”模式。

“汉服不是静态的展品，而是活
态的生活。汉服‘异地还衣’是城市
对文化传承的深层思考。”洛阳师范
学院文化学者安锋说，当游客在龙门
石窟归还汉服后，能继续探访博物
馆、体验非遗手作，文旅便从“一次性
消费”转向“可持续沉浸”。

在政企协同与用户共创的合力
下，洛阳正书写一条让文化可触摸、
让体验无边界的文旅新路径。

共享汉服还衣无忧洛阳
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□本报记者 龚砚庆
河南日报社全媒体记者 马青竹

10 月 4 日，秋雨蒙蒙，开封万岁
山武侠城在细雨浸润下更添几分江
湖气息。一阵锣鼓声响，《飞云浦》的
精彩打斗在石桥上拉开序幕，桥上

“武松”与“杀手”的缠斗引来游客阵
阵惊呼，刀光剑影间，“杀手”一个趔
趄从桥栏翻落，笔直落入水中，溅起
一片水花。

“没事儿吧？”不少游客在岸边关
切询问。

“没问题！”扮演杀手的马骏利落
地抹去脸上的水珠，踩着湿漉漉的青
石台阶上岸。不过10分钟，他已换上
干爽的戏服，准备下一场演出。

25岁的退役军人马骏，既是《飞云
浦》里的“杀手”，也是《千年恋江湖书》
中憨厚正直的“郭靖”，还在其他演出
中客串小角色，要说这些角色的共同

点，那就是需要随时与游客互动。
“郭大侠，降龙十八掌怎么练？”一

个稚嫩的声音从身后传来。马骏回头，
只见一个小朋友正用崇拜的眼神望着
他。他弯下腰，一边比画着出拳的姿
势，一边耐心地讲解出拳的基础门道。

“从小我就有一个武侠梦，梦想
成为一名武打演员。”2018 年，18 岁
的他参军入伍，在部队练就了一身硬
功夫，武术、游泳、潜水、救援样样精
通。2023 年，23 岁的他退役后来到
万岁山武侠城，成为一名武打演员。

然而，从军人到演员的转变并非
一帆风顺。“刚开始，最大的挑战不是
武打与潜水，而是历史知识。”马骏坦
言，他扮演的角色需要了解宋史背
景，以随时应对游客互动。

清晨天刚亮，马骏已开始练功。
压腿、练拳、舞刀，每一个动作都反复
打磨，力求精准。

“ 每 天 十 七 八 场 演 出 是 常 态 ，

NPC不只是扮演一个角色，需要形神
兼备，赋予角色灵魂，才能为游客创
造真正的沉浸感。”马骏说，为了塑造
好“郭靖”这一角色，他反复阅读射雕
三部曲，揣摩“郭靖”这一人物。

最考验人的是冬季。冬天的开
封寒冷刺骨，但当锣鼓声起，马骏仍
会毫不犹豫地从桥上跳入冰冷的河
水中。“虽然戏服里面穿有潜水衣，但
还是免不了进水。”他说，如今自己已
习惯了这种状态，这是表演的一部
分，必须高标准完成。

与传统主题公园不同，万岁山武
侠城被称为“中式迪士尼”，这里的一
切都根植于中华传统文化。这里像
马骏这样的NPC演员有百余人，他们
各怀绝技，共同构筑起这个充满宋文
化气息的奇幻世界。在这里，演员们
不仅是表演者，更是文化传播者，他
们的表演让游客沉浸式体验中华文
化的博大精深。

NPC带你一秒入戏

游客在“汝瓷集”陶瓷青创市集挑选商品。 平顶山市文广旅局供图

▶马骏（右一）在万岁山武侠城中向游客进行武术表演。 受访者供图

□本报记者 张海涛
本报通讯员 张仪薇

10月 5日，秋雨绵绵，平顶山博物馆
内热闹非凡。这里正在举办“汝瓷集”陶
瓷青创市集，既有传统经典的汝瓷作品，
又有年轻创作者们带来的新颖作品，令
人眼前一亮。

“这款小猫冰箱贴的釉色是我反复
调试的，手感特别细腻。”青年创作者罗
夕木正向顾客热情介绍。她的摊位前围
满了人，两三百件手工陶瓷作品融入了
流行元素，造型各异的项链、手链、徽章、
书签、冰箱贴等琳琅满目。

“平时市集在湖边举办，假期挪到博
物馆内，没想到大家依旧这么热情。”罗
夕木笑着说。

油画专业出身的罗夕木原本经营画
室，一次偶然机会爱上了陶艺。如今，她
既是陶瓷工作室的负责人，又是汝瓷集
的常客，从今年5月市集开办至今几乎期
期不落。

市集不仅是展销平台，更是新老技
艺碰撞的空间。“这里有很多前辈，我一
有空就请教陶泥选料、炼制技巧等问题，
收获很大。”罗夕木正计划与平顶山学院

陶瓷专业青年人才合作，开发更多受年
轻人欢迎的新品。汝瓷集自推出以来，
已成为平顶山推动陶瓷文化传播、支持
青年创新创业、促进文旅消费融合的重
要平台。

截至目前，汝瓷集已吸引 1400余家
陶瓷企业参与，青年创客展区占比达到
75%，单日最高客流量突破7000人次。

在汝瓷集的助力下，越来越多像罗夕
木这样的青年创业者，正带着对陶瓷的热
爱登上更大的舞台。在第十五届中国河
南国际投资贸易洽谈会上，罗夕木受邀带
着作品亮相平顶山馆，能与来自世界各地
的展商同台交流，让她倍感惊喜。

近年来，平顶山市出台一系列政策
措施，加快推进陶瓷产业高质量发展，全
力擦亮陶瓷文化名片。全市现有各类陶
瓷大师、非遗传承人近 600人；已有陶瓷
生产销售企业850多家，规上企业38家，
今年以来全市陶瓷产业生产总值已超30
亿元。

文化的生命力，既在传承，又在创
新。细雨中的市集仿佛一个生动的缩
影，传统文化正焕发青春，老技艺迎来新
面孔，一代人正以新的方式延续历史、走
向市场、叩响未来。

青春美学添彩汝瓷
平顶山

身着汉服的游客在洛阳市老城区的大唐华市拍照打卡。 李卫超 石智卫 摄

□本报记者 郭歌
河南日报社全媒体记者 陈秋宇

从扎堆北京影视圈找机会到奔赴郑
州拍摄微短剧，一群年轻演员正从大都
市转战郑州写字楼，在微短剧片场寻找
生机。

10月 7日，记者采访了正在郑州拍
微短剧的“95后”北漂女演员宇书田——
这位手握国外知名大学导演系硕士文
凭、3年已出演 1000多场舞台剧的青年
演员，来到郑州拍摄微短剧，演绎的角色
大多是女反派。

“2025年开春后，北京的影视项目、
微短剧都特别少。”宇书田向记者坦言，

自 2024 年结束话剧团演出尝试转
型影视起，她就决定来郑州拍微

短剧。据她观察，大量微短
剧制作公司已集体南迁，横
店、郑州、西安成为取景地
新宠。“在郑州就是有戏拍，
有微短剧拍，通告群每天都

有新的消息，这里工作机会很
多。”宇书田表示。
作为微短剧界的“新晋顶流”，郑州

已悄然崛起为中国的“竖屏之城”。围
绕自身历史文化资源这一核心优势发
力，郑州深入挖掘黄帝故里、商都遗址、
少林功夫、黄河文化等特色 IP，推动微
短剧与文旅、功夫、非遗深度融合，还通
过支持创作一批彰显中原特色、饱含中
国气派的优秀作品，着力打造“微短剧

创作之都”。
数据直观印证了微短剧产业的强劲

势头：今年前 8个月，郑州微短剧市场规
模已达 38.5 亿元，微短剧产业综合排名
稳居全国前三，“竖店”品牌的影响力也
在持续提升。这股源自中原的强大吸引
力，正有力吸引着全国影视资源这一庞
大“候鸟群”。

对比北京、郑州两地微短剧行业薪
酬体系时，宇书田告诉记者，郑州的群
演、前景演员及小特约演员的日薪薪酬
偏高些。“在郑州，目前我看到的微短剧
配角日薪都是四位数起，爆款微短剧的
主角日薪过万元。”她说道。

“我有时候也在横店拍戏，目前已经拍
了七八部微短剧。”被问及是否会考虑常驻
郑州，宇书田回应：“郑州是微短剧的重要
基地，作为演员，我肯定会经常回来的。”

“近年来，河南微短剧产业能实现
拔节生长，离不开深厚的文化底蕴、优
越的交通区位优势、庞大的影视从业队
伍，以及丰富的取景拍摄资源。”省广播
电视局相关负责人介绍，目前全省已有
近 1200 家微短剧企业，不仅涌现出郑
州天桥、三笙万物、日新阅益、风华正茂
等一批在全国具有影响力的优秀制作
机构，还建成了空港聚美、大志影视等
设施完善、场景齐全的拍摄基地，上线
了“心动短剧”等播出平台，加之超 5 万
人的从业人员规模，河南已形成集创
作、拍摄、制作、发行于一体的微短剧全
产业链生态。

从郑州微短剧全产业链条的生动活力，到洛阳汉服租赁“异地还衣”

的服务创新；从开封万岁山 NPC 用专业演出描绘“中式迪士尼”图景，到

汝瓷文化与青春美学碰撞交融……这些普通人在文化浪潮中的生动面貌

和转型故事，都勾勒出中原大地以文化为魂、以创新为翼，“着力推动文化

繁荣兴盛”的实践轨迹。

“竖屏之城”天天有戏

核心提示

郑州


